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Abstract  

The present study aims to examine ethical Islamic preaching in cyberspace, with an emphasis on Rest 

and Narvaez's theoretical model. Utilizing the Rest and Narvaez model, this research investigates the 

validity of the hypothesis that "observing the four principles of sensitivity, motivation, action, and 

judgment plays a role in the ethical effectiveness of religious preaching in cyberspace." The research 

is applied in nature and employs a descriptive-analytical method. The results indicate that to influence 

the beliefs, attitudes, and actions of the audience in the digital realm, based on the four principles of 

Rest and Narvaez, the behavior and character of preachers, as well as attention to ethical subtleties, 

are among the most central elements of religious propagation in the dissemination and transmission 

of content. Accordingly, the effectiveness of preaching in cyberspace necessitates that preachers 

adhere to ethical principles, such as tirelessness, patience in dealing with opponents, maintaining 

interactive behavior with the audience, and specifying communication channels, all of which 

contribute to fostering a sense of respect in the audience and increasing the impact of the message. 
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 چکیده
 است. زئبا تاکید بر الگوی نظری رست و ناروا مدار در فضای مجازیتبلیغ اسلامی اخلاقهدف پژوهش حاضر بررسی 

مراعات چهار اصل حساسیت، ایجاد انگیزه، »صحت فرضیه  ،رست و ناروائز گیری از الگوی نظریاین پژوهش با بهره
این . نمایدرا دنبال می« کنندمیگذاری تبلیغ دینی در فضای مجازی از حیث اخلاقی، نقش ایفا عمل و قضاوت در اثر
ها نشیر بر بیأثتنتایج نشان داد به منظور  .تحلیلی است -و از نظر روش، توصیفی بوده کاربردی تحقیق به لحاظ هدف

رفتار و منش  ،رست و ناروائز براساس اصول چهارگانه مخاطب در عرصه فضای مجازیهاى ها و کنششیگرا و
ب در نشر و نیغ دیصر تبلان عنیترمحورىو توجه به ظرائف اخلاقی، از  غانمبلّ رود. بر این شمار میبه انتقال مطالـ

، سعۀ صدر پذیریاخلاقی از جانب مبلغین نظیر خستگی نااساس، ثمربخشی تبلیغ در فضای مجازی، مراعات اصول 
های ارتباط و تماس که همگی در در برخورد با مخالفین و حفظ رفتار تعاملی با مخاطب و مشخص نمودن راه

 نماید.گیری حس احترام در مخاطب و افزایش میزان اثرپذیری نقش دارد، را ایجاب میشکل

 .زئناروا ، الگوی نظریالگوی نظری رست، فضای مجازی، حساسیت، انگیزه، عمل، مدارقاخلا تبلیغ اسلامی ها:کلیدواژه
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  مدار در فضای مجازیتبلیغ اسلامی اخلاق

 مقدمه  .1

غ یتبل یرسانه برا مثابهبه یگوناگون هایارزهـا و ابـهویم، شـیدر روزگار قد و نینو یهاش از ظهور رسانهیتا پ
 یهان كانونیتـرلن و فعـایتـرمهـمجمله از مسجدگرفت. قرار می هاستفادمورد  های دینی،نشر آموزهو 

ك یبـه عنـوان  صحبت از مسجد، نقـش منبـر هنگام. شدشناخته میران بعد از اسلام یدر ا یتارتباطات سن  
ـت و ی، اهمعد. در واقـكنیمـ های دینی پیدانشر آموزه در یاكنندهو تعیین مهم جایگاه، یعموم هرسان

ابد ییمد و نموتجسم  مبسیار مه ،ینیعنوان رسانه د به، در منبر یك كانون ارتباطیعنوان  اعتبـار مسجد به
 یتسن   آوری اطلاعات از ارزش تبلیغهای حوزه فنهرچند پیشرفت. (38، ص1331معتمدنژاد،و  یفرقان)

بلیغ، ت، بلکه تبیین باید به صورت رسدمینبه نظر كافی هم رف تبیین كتابی و حوزوی ص   اما ،دكاهینم
ت ینیک مادالکترو یهارا با استفاده از شیوه ینید یهاتوان پیامو در صورتی كه ن ای و با زبان روز باشدمسأله
 تورضعف و ف ، رسالت روشنگری تبلیغ معارف دین دستخوشدادشیرا افزا هاو قدرت انتقال آن دیبخش

م است اینکه، نیادگرا به ب یتعامل یهاو شبکه یان الکترونیکق واعظیانتقال پیام از طر خواهد شد. آنچه مسل 
ک شخصیت مقتدر و یپیام  یرو در قال روتثرتر و تأثیرگذارتر از انوباورها، به مراتب م یمنظور القا

 یاثرگذاررو، چنانچه ایناز  .(434، ص1331)كاستلز، دارد زماتیک است كه در دوردست قراریكار
با عنایت به  ،یاشبکه ۀجامعبرداری از بستر با بهره 1مطمح نظر باشد، ینیپیام د ۀحوز یهامطلوب رسانه

 كانالک ی نزلۀبه متواند كه می 2در جوامع مختلف هارسانپیامو  یاجتماع یهاشبکه حجم بالای كاربران
  ار داشت.ظهای روشنی در امر تبلیغ دین را انتافق توانیم مورد استفاده قرار گیرد،انتقال پیام  یگسترده برا

ها و ها انسان از فرهنگافزار خلق شده و میلیونافزار و نرمكه فضای مجازی در حوزه سخت ازآنجا
در وفق م انجام تبلیغ دینیاند، طبیعی است كه ای را به وجود آوردهیند پیچیدهآهای متفاوت چنین فرملت

گاهی بیشتر و دا تجربه  های دینیهه مستقیم با مخاطب پیامبرخی موارد فراتر از آنچه در مواجتن نسآن، آ

                                                             

ابٍ : »به پسرانش كه برای یافتن بنیامین به مصر رفته بودند، فرمود حضرت یعقوب .1 نْ أابْوا ادْخُلُوا م  دٍ وا اح  ابٍ وا نْ با دْخُلُوا م  ٍٍ مُ لاا تا قا  
ر 

فا  ...« تا
 باید از تمام امکاناتبا استناد به این فرمایش قرآن، «. همه از یک در وارد نشوید، بلکه از درهای مختلف درآیید» ،(78 ،)یوسف

جه ریم نتیقرآن ك قرار داد؛ بویژه كهشناسایی مورد در هر زمانی به منظور رساندن پیام هدایت الهی  استفاده كرد و بهترین وسیله را
ةُ » :خواهد و به وسیله كار نداردرا می ارا جا الْح  اسُ وا ا النا  قُودُها یکمْ نارًا وا هل 

أا کمْ وا نفُسا ای كسانی كه ایمان » ،(7 ،؛ )تحریم...« قُوا أا
 «.افروز اوستآتش ،اید! خود را با خانواده خویش از آتش دوزخ نگاه دارید، چنان آتشی كه مردم و سنگآورده

آمار مركز ملی فضای مجازی بالغ بر بنا به خارجی فعالیت دارند.  رسانهای اجتماعی و پیاممیلیون ایرانی در شبکه 3۳بالغ بر  .2
وزانه میلیون نفر عضو دارند. ر ها بیش از یکرسان تلگرام ایجاد شده كه برخی از آنها در سرویس پیامهزار كانال توسط ایرانی 1۳۳

 ۰۳۳طور متوسط شود كه هر یک از آن مطالب، بههای تلگرامی تولید میهزار مطلب در فضای كانال 1۳۳ون و میلی بیش از یک
  (.17/1۳/133۰رسانی دانا، )شبکه اطلاع شودمیهزار بار در روز دیده 
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بـر  یرگذاریارتباط مؤثر و تأث یت در امر برقراریموفقطلبد. یکی از مواردی كه بر شده است را می
باشد میدر این فضا با مخاطبین  ارتباط در یمداراخلاق عایترها تاثیر دارد، در این نوع رسانه مخاطـب

  ینی، وجهه همت پژوهش حاضر قرار گرفته است.غ دیتبل سازیكارآمددر  تبیین كاربست آنكه 

 چارچوب نظری .2

ز ا یادگیری و عملکرد اخلاقی انساناز پژوهشگران حوزه اخلاق، سعی بر كاوش مقولۀ 1رست و دارسیا ناروائز
ا ی گراهای تربیت اخلاقی شناختمدل رست و ناروائز برخلاف مدلاند. داشتهمبادی آن  شناسایی رهگذر

 قضاوت ،اخلاقی چهار مولفه حساسیت ، بر پرورشدر تربیتمبتنی بر وجوه شناختی و استدلالی گرا عقل
ئز انارو ؛8۳3 م، ص1۳۳7)ناروائز، دتاكید دار اخلاق انمربیتوسط اخلاقی و عمل اخلاقی  انگیزش ،اخلاقی

مخاطب در  اجتماعی موقعیتدرک و شناخت حساسیت اخلاقی، در بحث  .(333م، ص133۰و رست،
اطبان از پذیری مخ، بر شناسائی چگونگی تاثیراین رابطهدر و  شودتاثیرگذاری بر وی ضروری دانسته می

 های مختلف و مقایسهگزینه، حق سنجش قضاوت اخلاقی گردد. ذیل موضوعاحتمالی تاكید می رفتارهای
 ظور ازشود. من، به رسمیت شناخته میین گزینهتردر مورد اخلاقیها با یکدیگر به منظور اتخاذ تصمیم آن

ارد و د نزد وی كه بالاترین ارزش اخلاقی را نسبت به امریی فرد بنداولویتاین است كه انگیزش اخلاقی 
ه پس از نیل بفرد این است كه  نیز مهارت عملی است، مطمح نظر قرار گیرد. مقصود ازبه انجام آن مند علاقه

ق  كه موارد چهارگانه فوق با كمک  د.به رفتار مورد نظر در وادی عمل و اجرا مشاهده شومطلوب خود، متخل 
نحوه عملکرد شخص در یک موقعیت اجتماعی  توان، میاندواحدهای اصلی تحلیل رفتار اخلاقی واقعدر 

تئوریک، اولًا،  براساس این دیدگاه .(338م، ص133۰رست، و ناروائز) را مورد بررسی قرار داد خاص
 ،ثانیاً  ؛دخوررقم میدر طی تجارب عملی و تعاملات محیطی با دیگران  های مختلفتاثیرپذیری افراد از آموزه

ضمنی ی . یادگیربه صورت ضمنی و شهودی استواسطه انجام شود، از آنکه مستقیم و بیبیشتر  هایادگیری
كه شخص  بودههای شناختی آشکاری حاصل فرایند ،کارشود. یادگیری آشمطرح می ،در برابر یادگیری آشکار

آنکه اما یادگیری ضمنی به آن نوع یادگیری اشاره دارد كه فرد بی ،آنها واقف است گیری ضمنیهوشیارانه به یاد
ر مطالب به طور موث ،باشد و بدون وقوف هوشیارانه یا با حداقل آگاهی سعی آشکار برای آموختن مطلبی داشته

ها، تصمیمات و غالب واكنشبخش  ،ثالثاً  (؛111، ص1383)فرمهینی فراهانی، آموزدی را مییا اصول
  ند.كظهور و بروز پیدا می ،به صورت شهودی و مبتنی بر پردازش ضمنی اطلاعات نیزهای اخلاقی كنش

نوعی محیط تاثیرگذار و لذا نوعی محیط یادگیری برای كاربر اصولًا فضای مجازی  از آنجا كه
ه در های منتشر شدكه در تعامل با آن به صورت ضمنی و نه مستقیم تحت تاثیر آموزه رودشمار میبه

                                                             

5. Rest & Darsia Narvaes 
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گذار در این زمینه، كند، ضرورت توجه به ملاحظات تاثیراین فضا، رفتار وی تغییر پیدا می
 نترین محور تبلیغ در هدایت جامعه، شناسانداساسی ناپذیر است. از طرف دیگر، چوناجتناب

 به منظور تربیت مخاطبان بر پایههای مشتاق های الهی و انسانی و شکوفا كردن بذر آن در دلارزش
ل باید ارزشاین امردر و جهت توفیق  معیارهای خدایی است ها را شناساند ها و سپس ضد ارزش، او 

حال، از امتیازات ر عینر كرد و دها مخی  ها و ضد ارزشو انسان دارای اندیشه را در مقابل انتخاب ارزش
گاهی بخشیدارزش از عواقب شوم تمایل به سوی ضد   ها و كمالات آن سخن گفت وارزش به  ،ها آ

گاهی و شناخت ضرورت-رسد كاربست مدل تئوریک رستنظر می های اخلاقی موثر در ناروائز در آ
 امر تبلیغ اسلامی در فضای مذكور بتواند مفید واقع گردد. 

 حقیق پیشینه ت .3

 با «ترناینت در دین تبلیغ هایبایسته و هاچالش ها،فرصت بررسی»ی با عنوان در پژوهش(، 1333غفوری )
ین، نشان د تبلیغ برای اینترنت مانند نو هایآوریمفروض گرفتن عدم محدودیت دین برای استفاده از فن

د صر تبلیغی، موج ایجاد آسان، بازنشر مخاطب، دقیق گیریهدف جهانی، مخاطب داشتن داده است كه
های ترین فرصتمهم ،دینی آنلاینارائه خدمات  و مکانی، توسعه ابزار تبلیغ،زمانی و همهآسان، تبلیغ همه

غین به  رود. شمار میاینترنت برای مبل 
 یمجاز یاجتماع یهاشبکه یهاو چالش هاظرفیت یبررس» با عنوان پژوهشیدر (، 1331) انیقیصر

 به ویژه) تباطی مدرنار ابزارهای با اشاره به ضرورت استفاده از، «مناسب ین و ارائه الگویدر زمینه تبلیغ د
 هایچالش و هاظرفیت شناسایی درصدد دین، تبلیغ برای( مجازی اجتماعی هایاینترنت و شبکه

 .برآمده است دین تبلیغ زمینه در مجازی اجتماعی هایشبکه
ه به با توج كوشیده تا ،«نینو یهان از رسانهیضرورت تبلیغ د» با عنوانپژوهشی در (، 1337بیات )

های گیری حداكثری از تمام ظرفیتلزوم بهره ،«فقهی» و «كلامی»دین اسلام، مبانی« خاتمیت»لوازم 
 .های نوین برای تبلیغ و گسترش دین اسلام را بررسی كندرسانه

هرچند ضرورت موضوع تبلیغ در فضای مجازی در آثار یاد شده مورد كاوش قرار گرفته است، اما در 
توفیق در این  موثر در متعالی 1های اخلاقیخصلترفتاری، یعنی التزام به  –های اخلاقی خصوص بایسته

                                                             

از اوصـاف  رود، ولی آدابشمار میاوصـاف روح به را اخـلاق ازیز؛ ستنادکی یرا اخلاق و آداب  . برخلاف تصور برخی، نباید1
، ، شجاعتاراده صدور كارها بستگی به صفات روحی دارد. اصول اخلاقی مانند قدرت ۀاعـمال و كارهـای انسان است و نحو

ی، سنن و آداب با …رت ویسخاوت و غ ی مل   اخـتلافات با كه است نسبی امور از اجتماعی آداب چـراكه دارد؛ فـرق …و مـحل 

https://elmnet.ir/vslg?url=https%3A%2F%2Fganj.irandoc.ac.ir%2F%2F%23%2Fsearch%3Fkeywords%3D%D8%A8%D8%B1%D8%B1%D8%B3%DB%8C%20%D9%81%D8%B1%D8%B5%D8%AA%20%D9%87%D8%A7%D8%8C%20%DA%86%D8%A7%D9%84%D8%B4%20%D9%87%D8%A7%20%D9%88%20%D8%A8%D8%A7%DB%8C%D8%B3%D8%AA%D9%87%20%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D8%AA%D8%A8%D9%84%DB%8C%D8%BA%20%D8%AF%DB%8C%D9%86%20%D8%AF%D8%B1%20%D8%A7%DB%8C%D9%86%D8%AA%D8%B1%D9%86%D8%AA%26basicscope%3D1&type=0&id=10743266
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یبه گونه زمینه ویژه با ب ،باشد -دین اسلامبه ویژه اولیاء  -اولیاء دین همه ۀبخش جاذبه و دافعای كه تجل 
استناد به یک چارچوب تئوریک، پژوهشی یافت نشد، در این راستا، پژوهش حاضر بر آن است تا به این 

  خلاء پژوهشی بپردازد.

 مفاهیم نظری .4

 تبلیغ دینی .1-4

ذیل واژه  ،1374است )معین،مردم عموم ام یا خبری به یپ ،موضوع دنیمعنای رسان بهناظر در لغت  1غیتبل
غ، یواژه تبل ه دنبالب .باشدمیهای دینی ها و آموزهامی، رساندن پحاضر در پژوهشمقصود از آن اما  (؛«ت»

ریزی هدفدار هبر پایه برنام برقراری ارتباط كه مقصود از آن، اشکال گوناگون غاتینام تبل دواژه دیگری بهیكل
 شودطرح میم است، منظوری خاص ن بهیهای معهعمال گروبر افکار، احساسات و اا  تاثیر و در جهت

 یو بازرگان یتجار یهادر عرصهكه اغلب  گرید یهاتبلیغبا  ی. تبلیغ اسلام(784، ص1338)نصر،
ن یا .تمتفاوت اس یه از نگاه اسلامژین و به ویتبلیغ دخاص  یهایگژیو به دلیل ،كنندموضوعیت پیدا می

  .جستجو كرد ،استفاده از ابزار تبلیغ و هدف از تبلیغ ۀمحتوا، نحو عتوان در نویها را متفاوت

 تناسب« یغ دینیتبل»در قرآن كریم ، با  غ و مشتقات آنیواژه تبلكاربردهای مرتبه  8۳از مورد  18،طور كلی به
كه  ییهایگژیو و طیبا شرا)فرستنده  یفراگرد انتقال پیام اسلام از سو ،یتبلیغ اسلامجریان  در 2دارد. و سنخیت

ن ا برانگیختی عاقنا ،با هدف آموزش (،ان و...مؤمنهمه مردم، مسلمانان، )گیرنده  یبرا (اسلام تعیین كرده است
نده مورد نظر فرست یبا معن یمشابهت معن ،پیام ۀک عمل معین، مشروط بر آنکه در گیرندیانجام  یمخاطب برا

  (.133 ، ص1384خندان، گردد )، دنبال میجاد شودیپیام ا

 های اخلاقیاخلاق و بایسته .2-4

 ،رظاهریرت و غیبص هدیانسان است كه تنها با د یرو و سرنوشت باطنین یجمع خُلق و به معنا« اخلاق» هكلم
لق به شکل و صورت محسوس و قابل درك با چشم ظاهر گفته م قابل درك است. در مقابل، ب راغشود )یخا

ناظر به  3،دیربرای بومی از اخلاق كامثابه شاخهغ بهیاخلاق تبلهای بایسته .(1۰3، ص1388اصفهانی،

                                                             

 ایدن یجاچیه در روشود. از ایننمی دگرگون هاتیمل   و نژادها اختلاف با اخلاقی اصول ییبایز و زشتی ولی. كندمی فرق طییمـح
اخـلاق؛ و  از شود گرچه آداب، نـاشیپس معلوم می .و دزدی را خوب بشمارد، را بـد و شـجاعت كسـی سخاوت نشده كه دهید
 .داد رییتوان اخـلاق بـد را تـغمی  خوب له ادبیفرق دارند و به وس باهم ولی ،و مقدمه آداب است هیگر اخلاق، پایه عبارت دبـ

1. Propagation  
 

ات یهای خاص حآمده در عرصه شیهای اخلاقی پد از مطالعات اخلاقی است كه عمدتاً به چالشوپدیای نردی حوزهربخلاق كاا .3
ن است كه قواعد عام یشمندان بر ایپردازد. تلاش عمده اندت و... مییریاست، آموزش و پرورش، پزشکی، مدیبشری ازجمله س
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های عرصهحکمت الهی در  رساندن وثر جهتحضوری متوان می هادر صورت اهتمام به آنكه  است اموری
، ندبانیها دست به گرنی با آنیغان دی كه مبل  یهاها و تعارضبه كشمکش هانیز به كمک آن و مختلف داشت

كاركرد اخلاقی و اصول  ۀدهد كه درباربخش مهمی از فلسفه اخلاق را اخلاق هنجاری تشکیل می خاتمه داد.
از دو بخش مجزا پدید آمده كه اولی بر معیارهای كلی  ،كند. اخلاق هنجاریكلی نظام حاكم بر آن بحث می

بخش نخست درباره معیار كلی در واقع اخلاق و دومی بر درستی و نادرستی كارهایی خاص دلالت دارد. در 
دهد. های آن را تشخیص میمصداق ،و بخش دومشود میخوبی، بدی، درستی و نادرستی سخن گفته 

 (.11، ص 1383)شیروانی، م داردرود، بر بخش دیگر تقد  شمار میبخش نخست كه مبانی به ،بنابراین

 فضای مجازی .3-4

جاد یبا قابلیت ا ،«1وب» یهایاز فناور نشأت گرفته یو تعامل یارتباط یابزارها مثابهبه یاجتماع یهاشبکه
 باشندمخاطبین برخوردار میبر  یتأثیرگذاراز توانائی بر، یسا یدر فضا یتعامل یشبکه و ارتباطات مجاز

بدون  نترنت كهیصدها میلیون كاربر ا ییگردهما رو به دلیلاز این .(14، ص1333، همکارانو  یمحمود)
 ای بزرگی را شکل، قدرت رسانهپردازندیتوجه به مرز، زبان، جنس و فرهنگ، به تعامل و تبادل اطلاعات م

رار برداری قمورد بهره یمجاز یدر فضا یت تعاملات اجتماعیش و تقویافزا تواند در راستایكه می دهندمی
مثابه توانند بهمیکه گذشته از آن ،امروز در جهان مذكور یهارسانهرو از این .1(31، ص1333)شرفی، دگیر

در  یجنقش میانقادر به ایفای ند، عمل كنت جامعه ن به كلی  یكننده در رسوخ دثر و تعیینوم یاز ابزارها یکی
 د. باشنیم نیز یروابط اجتماع

 دین و فضای مجازی .4-4

« یمجاز ین در فضاید»در راستای تبیین رابطه دین و فضای مجازی، قائل به تفکیک 2کاگا كارافلویآناستاز
 یدر فضـا هشـدجـاد یا نید یمعنا بهرا « یمجاز ین در فضاید» وی باشد.می« یمجـاز ین بر فضاید» از

ات اطلاع به ناظر «یمجاز ین بر فضاید»، اما حضور دارد یمجاز یتنهـا در فضا كه داندمی یمجـاز

                                                             

 ،ن حوزه از مطالعات اخلاقییدست آورند. ارا بهها ق كرده و حکم اخلاقی آنیها تطبن عرصهیاخلاقی را بر مسائل خاص ا
فناوری را شامل  ستیزاخلاق آموزش و پرورش و اخلاق  ت،یریاخلاق مدهای متعددی چون اخلاق پزشکی، شاخه

 (.1337سندگان، ویشتر ر.ک: جمعی از نیشود )برای مطالعه بمی

 1۳۳شوند كه از این تعداد فقط می میلیون نفر برای اولین بار وارد دنیای سایبر ۰۳۳روزانه م، 1۳1۳طبق آخرین آمار سال . 1
و در فضای مجازی  ایرانیاندرصدی  7۰حضور  اطلاع از این موضوع كه تلگرام هستند. رسانامیپشبکه میلیون نفر كاربر 

را  قهیدق 83 یروز متوسط طور به ون كاربریلیم 13ن تعداد یاز ا كه ،دست مردم كشورهوشمند در  یون گوشیلیم 1۰ وجود
 ای را نشان دهد.كنند، شاید تا حدودی بتواند ابعاد گستردۀ این قدرت رسانهمی یمجاز یفضا صرف گشت و گذار در

2. Anastasia Karaflogka 
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توان به آن می هم یرمجازیغ یسا و شخص است كه در فضایكل مـذهب، نوعهـر  توسـط هارائه شددینی 
(. ناگفته پیداست كه تنها در وجه دوم است كه موضوع 143م، ص1۳۳1دسترسی داشت )كارافلوگکا،
وابـط ر جـادیا فضای مجازی از طریق یگیو دوسو یتعاملكند. خصوصیت تبلیغ محلی از طرح پیدا می

میان برداشته، و را از  یواقع یایمتعارف در دن ع، موانیمذهب یهاو فضاها و مکان ینین مردم، رهبران دیبـ
ساز باورهای خرافی و نادرست دینی را در اختیار رهبران و زمینه یتسن   یساختارها ندیبه چالش كشـامکان 

 (.131، ص1331 ،قائم منتظردهد )مبلغان دینی قرار می

ها، ضرورت برقراری ارتباط بودن آن« رونیرو بـه ب امیـیپ»و ماهیت ان یادگری و ارشاد الت هدایترس
 یبا تحول سریع تکنولوژ بر این باور است كه 1فوره سازد.ان مییدیگری ع زیش از هر چیببا مخاطبین را 

برای  ئیراو گی جذاب یفضا با برخورداری از امکان برقراری ارتباط گسترده با مخاطبین، جهانی، اینترنت
 یراب ، زمینهمفاهیم و مضامین تازهآورده است؛ ضمن آنکه با ورود خـاص را فـراهم  ینیارتباط مؤمنان با د

(. از این گذشته، ویژگی 131م، ص1۳۳4)دوسان، استمهیاء شده مذهبی  یهاانگاره ۀتحول و توسع
رامون یپ یگروه یهاطه بحثیح به مهارت ورود ،هاتینگونه سایدر ا دوطرفه یتعاملات اجتماع خاص

تی تبلیغ چندان ضرورتی نداشت؛ حال آنکهمطروحه را ایجاب میلب امط  یهاهشبکدر  كند كه در نوع سن 
 دهشل یمخاطب تسه یگر و ارسال بازخورد از سویدیکكاربران با  یو همگام ی، همکاریمجاز یاجتماع

 اندردهن بین رسانه و مخاطب را از بیب یها مرزبندن شبکهیند. اشویمب یها ترغبه مشاركت در بحث انو آن
د یتول یبرا یندرت مانعبه  و ، باز هستندءافت بازخورد و مشاركت اعضایدر یبرا یاجتماع یهااكثر رسانه و

 یحرف خود را به راحت افراد است كه یفرصتفضا ن یا ،ها وجود دارد. لذاتیسابه محتوا در وب یو دسترس
 .افت كنندیبازخورد آن را در ،ن زمان ممکنیترا برسانند و در كمیبه همه دن

 ناپذیر تغییر ابزار ثبات تبلیغ در مسیر اجتناب .5

عادلات م لابشرط است. ،غیابزار تبلو بویژه ف مخاطبان یط مکان، زمان،غ به نحو مطلق، نسبت به یتبل
 را ناممکن ساخته است؛ چراكه یتسن   یغیتبل یهابر روش ن و اتکاءماند یباق ،جهان امروزحاكم بر  قدرت

 زم برایلاو قدرت  ییتوانا رسد در اثر تحولات جهانی،به نظر می ،یتغات سن  ینکات مثبت تبلرغم همه به
د یا تأكب ید مطهریشه باشد. از ابزارهای قدیمی سلب شده تا اندازه زیادی ،یو اشباع انسان امروز ءارضا

ه در دنظر و دقت دوباریطرح ضرورت تجد به، یژه حوزویو به و یتغات سن  یح تبلیار بر نقاط صحیبس
، ی)مطهر« ، مخصوص خود آن زمان استیت هر زمانیل هدایوسا» معتقد است: یغیتبل یهابرنامه

 فرینیآنیز نقش و جوانان ر ذائقهییتغاز این واقعیت نباید غافل شد كه با  . بنابراین،(173 ، ص137۰
                                                             

1. Furet  
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شتر یدر باز پدران خود فرزندان  روی، روحیۀ پیروی و دنبالههای گذشتهسالطی  گریپارامترهای مختلف د
های ورود به مناطق و محدوده برای جرأت و جسارت آنان، دستخوش دگرگونی شده های زندگیطهیح

 د،یهای جدطهین حیدن ایدرنورد با و در ایشان تقویت گردیدهحتی مادی  و ،ممنوعه فکری و اعتقادی
  اند.برآمده های مذكوررسانه جذاب معرفی شده از سوی جانات ممنوعهیتجربه ه درصدد

های تبلیغ آموزه ،چندسویه یا دو وگویگفت رواج و گوییتک دوران پایان با همزمان جدید ۀزمان در
 ارهایابز از گیریبهره د،نكنمی فراهم را طرفهیک سخن امکان صرفاً  كه تیسن   منابر كنار دروحیانی 

 بستر اندتومیارتباط افراد،  یبرقرار یبرامتنوع  یا روشیبه عنوان محل  مجازی هایشبکه بویژه جدید
ارتباط  ایهابزاراینگونه  به بركت رشد و توسعه رو،ز اینا آید. شماربه دینی تبلیغ امر برای مناسبی

 یهاشبکه توان ازمی ارتباطات جوامع مختلف، تسهیلتال و یجیهای دری رسانهیفراگنیز جمعی و 
در  ،گرانیبه د یفرهنگ و تمدن اسلام معرفی ی ونیهای دج آموزهویتر به منظور یمجاز یاجتماع

 یاطل ارتبینترنت و ماهواره و وسایامروز ا: »یبه فرموده مقام معظم رهبر .استفاده نمودجهانی  گستره
دان افکار مردم و مؤمنان، عرصه یرسد، میا میدن یوجود دارد و حرف، آسان به همه جاار متنوع یبس

ن یم. ایقرار دار یفکر یقیدان جنگ و كارزار حقیك میكارزار تفکرات گوناگون است، امروز ما در 
 هو آنچم یدان بشوین میبه سود ماست؛ چراكه اگر وارد ا ،ستیان ما نیچ وجه به زیبه ه یكارزار فکر

م، یرف كنم و صا یرون بکشیب یو اسلام یمعارف اله یو انبارها یات تفکر اسلاماز ماست، از مهم  یرا كه ن
 .(11/۳1/1334، ی)مقام معظم رهبر «رد با ماستقطعاً بُ 

 ،جاد شدهیفرصت او م یت عظین ظرفیاز امندی با بهره توانندمی ینیغان د، مبل  رهنمود فوقت به یبا عنا
 1،بنا به نظر جان تامپسون بپردازند؛ چراكه ینید یهاغ آموزهیتبل هب ،روشیپ یهااز چالش یآگاه نیزو 

كار به تیها و باورهای سن  های ارتباطی را در جهت چالش و تضعیف ارزشرسانه توانمی همانگونه كه
، ص 133۳)تامپسون، دادمورد استفاده قرار توان میها نیز تبه منظور گسترش و تحکیم سن   ها راگرفت، آن

نجا كه آ ازولی  ،فراگرفته است بخشی از فضای مجازی را محتوا و ابزار مضر  هرچند  . از این گذشته،(133
، 1373)بحرانی، است اشکالبلامه و محلله، ابزار دارای منفعت محر   ۀلنظر فقه استفاده از منفعت محل   از

شده نییش تعیبا اهداف از پكه كاذب  یهات و عرفانیبهائنظیر مغرض  یهاگروه حضور گستردۀ(، 134ص
ده یكاربران سست عق یباورها نمودنتزلزل ماقدام به  یاجتماع یهاشبکه تلف، درمخ یهاوهیشاتخاذ با  و

غان آموزه، ندینمایو كم اطلاع م  پیشازرا بیشهای ناب اسلامی در فضای مجازی اهمیت حضور فعال مبل 
م است اینکه،آن .سازدروشن می  نمودن به ءبرخورد كردن و اكتفا یوه تنها انفعالین شیبهتر چه مسل 

                                                             

1  .  John Thompson 
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 ید و باورهاین معنا كه عقایز باشد؛ به اید همراه با تهاجم نین حضور بایبلکه ا ،ستیبه شبهات ن ییگوپاسخ
 یبت ظاهریه تا گیرد، مورد هدف قرار آنان یهاد و نگرشیدر مورد عقا یسؤالاتطرح فرهنگ مهاجم با 

 درهم شکسته شود.ان كاذب ایش

 مداری، ضامن موفقیت تبلیغ در فضای مجازیاخلاق .6

. استالهی  در این امراخلاق دینی  گرو رعایتتبلیغ دین در  اثربخشی، كارآیی و نیز سازگاری درونی تردیدبی
می های اسلای تبلیغ آموزهطبق آنچه در بخش چارچوب نظری پژوهش آمد، به منظور دستیابی به اهداف والا

آثار مثبت در  كه آشنا ساختن مخاطبان با جایگاه رفیع خلیفه الهی پروردگار عالمیان و در نتیجه، بروز و نمود
 ،قضاوت اخلاقی ،حساسیت اخلاقی منش و رفتار آدمیان است، مراعات چهار اصل مهم روانشناختی )

غان انگیزش اخلاقی و عمل اخلاقی ی كه طالب نوردر جذب ارواح تواند می( از سوی مبل  ه ، نهستند مستعد 
 .كند نقش بسزائی ایفانه كفر و نفاق،  ،اندطالب ایمان و اخلاص ؛ند، نه باطلاطالب حق   ؛نار

 حساسیت اخلاقی نسبت به محیط و مخاطبان تبلیغ مجازی .1-6

گر یكتاب، روزنامه، مجله، منبر و د ها را ازآن، یمجاز یاجتماع یهات خاص شبکهیوضعاز آنجا كه 
جه ، یکی از موانع رسیدن به نتیفضا، عدم شناخت دقیق و كافی از مقتضیات این دسازمتمایز میها رسانه

به دلیل مشخص نبودن  شناسی در فضای مجازیمخاطب .است یمجاز ین در فضایغ دیتبل مطلوب از
غ اجتماعی  مشخصات كاربران با فضای املًا ك ، امریدارد مخاطبان خوددید مشخصی از شخصیت كه مبل 

وانان جرا  تبلیغات اسلامی هایپروژهو  های فرهنگیریزیمخاطبان برنامه . تصور اینکهتخصصی است
ها سازییامدر نوع پ تغییرات فرهنگی و تکنولوژیکیملحوظ داشتن  دهند،تشکیل میپنج سال وبالای سی

ی كند. عدم حساسیت كافدر فضای مجازی را ایجاب می تبلیغ ه نکات تخصصیبرای مخاطبان، توجه ب
 ا شبهاتیجاد شبهه یا امکان ،برای انتقال به مخاطب نیید ۀک آموزینادرست  در این زمینه و انتخاب

گاه  را به شکل دی در ذهن مخاطبیجد طرح بحث جامع و گسترده  نمونه،د. به عنوان به دنبال دارناخودآ
 در شبهات و ابهاماتین یغلب مخاطبكه ا عمومی هایات در فضاها و كانالیت و روایبعلوم اهلدر زمینه 

 اقدفمخاطب عام ذهن تی در ینهاشبهات بی باعث طرحند، دار -د و معادیمثل توح -مسائل اصلی اسلامی
 1.دسوق دهز یمان نیره ایاز دابه خارج را  بسا اوچه گردد ومینه ین زمیسواد و تخصص درست در ا

                                                             

تبلیغ وجود دارد، كه بسیار  ۀدر كنار فراگیری علم، مسئل: »اندانقلاب در خصوص اهمیت شناخت مخاطب فرمودهمعظم رهبر  .1
خواهید خواهید تبلیغ خوب بکنید، از قبل مخاطب خودتان را انتخاب كنید. میلی است. اگر میمهم است. تبلیغ، داستان مفص  

 باید بدانید سؤال او چیست -ها هستند كه جوان -ها حرف بزنید؛ خیلی خوب، اگر مخاطب خودتان را انتخاب كردید با جوان
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غ نسبت به محتوای تبلی های راهز ا است. از آنجا كهغ از جمله نکات مهم در تبلیغ مجازی، حساسیت مبل 
 انسان شیبه منظور فراهم ساختن زمینه گرا ر معرفی كردن خدایدلپذمحبوب و ، نیب جامعه بشری به دیترغ

غیترقلب مردم اصلی ،اسـت ـنید و خـدا به دین خواهد بود. بر این اساس، به جای آن كه  ن مخاطب مبل 
 هایزمینه ،ن انتقالیاز ورای اكوشد تا مید؛ مخاطب باشش اطلاعات یافزابه منظور مطالب  ءالقا درصدد

غ اسلامی، خدشود حاصل می را فراهم آورد. این مهم آنگاهش و كنش او یر نگرش و گراییتغ ش ا را در بخكه مبل 
براساس رأفـت و رحمـت  عواطف نظر با علم و حکمت، و در بخش حقوقْ براساس قسط و عدل، و در بخش

در باید توجه داشت كه  (.۰1، ص1338اند )جـوادی آملـی،ید و اوصـاف جمـال الهی را بنماكنمعرفـی 
رف، انتظار داشت كه های عقلیاستدلالطرح توان با ینم غ،یتبل ٴعرصه  ؛ چراكهدا كننپیدل ین تمایمردم به د ص 

ه ، قادر بباشندش باشند، بنده عواطف و احساسات میخوی عقل آنان چون بیش از آن كه بندهاز  اولًا گروهی
زارهای هنری و اب كارگزاران خاكی شیطان با استفاده از ،اً یثان نیستند.ها استدلال گونهنیبا ا برقراری ارتباط

  كنند.راه را بر خردورزی، سخت و دشوار می ،زیک عواطف و غرایتحر

ر ییتغنظور به مک قلب یابزاری برای تحر مثابۀدر این مسیر، تنها به های عقلیاستدلال كاربستپس، 
 واسعی و) ، قابلیت توجیه داردشتر خدایب بندگیبویژه نی یبا اهداف د در جهت همسوئی ل مخاطبیمبدأ م
ن سؤالاتی ذهن آنا ی كهقانع كردن جوانان مسلمان حتی برای اقامه دلیل و بنابراین، .(13، ص13٣١،دیانی
های عاطفی تیاز ظرفاست، نباید استفاده با دین اسلام  خواهان آشنائیتازگی  ر كرده و یا جوانی كه بهیرا درگ

رسول )ای »را فراموش نمود:  -تکلیف شد امبر اسلامیبه پدرست شبیه آنچه - متناسب با شرایط مخاطب
ای و اگر خشن و شدهما!( پس به خاطر رحمتی از جانب خدا )كه شامل حال تو شده( با مردم مهربان 

آنان درگذر و برای آنها طلب آمرزش  ر(ی)تقص از ،پس .شدندسنگدل بودی، )مردم( از دور تو پراكنده می
ل كن ،ش و(م گرفتی )قاطع بایپس هنگامی كه تصم ؛و در امور با آنان مشورت نما ؛كن  .بر خداوند توك 

 (.1۰7)آل عمران،  «دارددوست می كنندگان رابراستی كه خداوند توكل

  » ، به وی توصیه شد:غی حضرت موسییدر آغاز كار تبل همچنین
لاا قُوا وْلًا   فا هُ قا كا   لا ذا تا هُ یا لا عا نًا لا ی 

وْ لا رُ أا
ی خْشا ر شود، یا )از خدا( بترسد سخن بگویید؛ شاید[ فرعون] نرمی با اوه اما ب :یا این نوع  (.44)طه،« !متذك 

كند كه با او بازگو سخن گفتن و مخاطب قرار دادن، دل مخاطب را نرم كرده و معطوف به مطالبی می
ت در یتنوع و جذاب توان برای افزایشبرداری جنود شیطان، از ابزار هنر نیز می. در مقابله با بهرهگرددمی

                                                             

دیدم. بعد از مدتی او را دیدم، گفتم كجا درس نمی درآمد؛ بعد مدتی بود، نبود؛ او را ای بود، مشهد درس ما مییک طلبه... . 
ای كه مشغول تبلیغ بودم. گفتم خب، بالاخره چی؟ گفت به نتیجه -یکی از شهرهای دور استان خراسان  -بودی؟ گفت فلان جا 

خورد! خب، این ها نمین مردم یاد نگرفتم. گفت من هرچه بلدم، به درد اینرسیدم، این است كه من هیچی برای ای
 .(1۳/۳8/133۳، ی)مقام معظم رهبر «كردهنشناسی است. مخاطب را باید شناخت؛ روستائی، شهری، تحصیلمخاطب
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های پیمختلف بصری مثل كل هایت ارائه به مخاطبین فضای مجازی، ازجمله قالبمورد نظر جه مطالب
 138حکمت  در ، استفاده نمود. استفاده از این روش از فرمایش امام علینییكوتاه و با حجم پا

نا » البلاغه، قابل استنباط است:نهج لُ  إ  ما ه الْقُلُوبا تا ذ  لُ  كماها ما    تا
غُوا لا الاا ابْتا انُ فا ٍ  بْدا کْما ائ فا الْح  را ا طا این  :ها

یق تطب .«های نغز فراهم كنیدها حکمتبرای شادی آن ،پس ،شوندها ملول و افسرده میها نیز مانند بدندل
از امثال و شواهد تاریخی و هر آنچه كه مطلب  نیز استفاده و، با مسائل روز و در متن جامعه های دینیآموزه

غ را در نیل به نتیجه مورد نظر، یاری رساند.، میتر كندو ملموستر قابل فهمبرای مخاطب  را  تواند مبل 

 انگیزش .2-6

ر كه داست  یمتک« یوربهره»و « اطلاعات»به  ،یاطلاعات ۀجامعدر  یو تعاملات اجتماع یت زندگیفیك
آنها  یاعضا یو سازمان یبا انبوه اطلاعات شخص یاجامعهبه را  یمجاز یاجتماع یهاشبکه نتیجه آن،
د تا با عنایت آی، فرصت مناسبی فراهم میان آنیها و متولن شبکهیگردانندگان ابرای  رونماید. از اینتبدیل می

مورد  یهاهدف یبه سورا كاربران  ،هان شبکهیاز اطلاعات ا یریگبهره بتوانند با یضعف ارتباطات واقعبه 
و  شکارآ یهاتیظرف استفاده از ،آوریحصول دیگر دنیای فندرست مانند هر م ن،یبنابرا هدایت كنند.نظر 

خاص خود  یمثبت و منف نتایج ،یكنون یایارتباط و تبادل اطلاعات در دن در برقراری یبریسا ینهان فضا
برداری از این امکان در تبلیغ دین و تاثیرگذاری بر . بر این اساس، بهره(33ص ،1331ر، ی)شه را دارد

  كند.ح بودن به قابلیت و توانایی لازم در این عرصه را ایجاب می، مسل  مخاطبان

ازجمله دینی، مطالب  از او بهیننوع ت اجتماعی و یمخاطب از لحاظ سن، موقعكافی شناخت 
 اطلاعات در دسترس نبودن البته .استموارد لازم برای ایجاد انگیزش در مخاطبان فضای مجازی 

در ؛ اما سازددقیق را با مشکل مواجه می شناسیمخاطب، امکان ط فضای مجازییكاربران در مح
در صفحه یا گروه و یا  گوناگونبندی شده برای مخاطبان صورت طبقه مطالب بهصورت عرضه و ارائۀ 

لایق تواند س، میپاسخ امکان دستیابی راحت و آسان طالبان ضمن فراهم ساختن شبکه طراحی شده،
گیری وبا الگ ها یا صفحات مجازیوبلاگ آشکار سازد. این رویه توسط برخیبیش وكاربران را نیز كم

سُولٍ إ  »از فرمایش الهی  نْ را ا م  لْنا ا أرْسا ما    وا
ان   لاا سا ل    ب 

یُض  هُمْ فا نا لا ی 
یُبا ه  ل  وْم  نْ لُ قا هُ ما اءُ اللا شا هْد   یا یا نْ ما  یوا

یزُ  ز 
هُوا الْعا اءُ وا شا یمُ یا ک 

 ،مگر به زبان آن قوم ،ان قومی نفرستادیمیچ رسولی در میو ما ه (؛4)ابراهیم، الْحا
گذارد و هركه را ضلالت وامی ان كند؛ آنگاه خدا هر كه را خواهد بهیتا بر آنها ]معارف الهی را[ ب

احکام و مباحث فقهی و یا ا ارائه ب، «رساند، و او خدای مقتدر داناستمقام هدایت می به ،خواهد
در فضای مجازی، انجام گرفته است. به این ترتیب فضای مجازی  بندی شدهصورت دستهبه ری یتفس

 رسیدن به مخاطبان هدف و برقراری ارتباط با ایشان است كه های تبلیغ معارف دینیاز دشواری یکی
و هدفگیری  مخاطبگزینش های تبلیغ در فضای مجازی، ازجمله ویژگی را حل نموده است؛ چه آنکه
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تی  در باشد. این در حالی است كهاو می ندان چعرضه مطالب برای عموم، این امکان دلیل ه بتبلیغ سن 
بر این، ویژگی دیگر تبلیغ در فضای مجازی، این است كه در فضای مجازی نیست. علاوه فراهم

ینی دمندان به مسائل توان یک موج تبلیغی ایجاد كرد و از این طریق، بر تأثیرگذاری روی علاقهمی
همۀ این اقدامات با ایجاد انگیزه در مخاطبان برای اندیشیدن، به ثمر  .(11/11/1337افزود )ایکنا، 

نه یزمه ك نافکار آنا بردارد، با برانگیخته شدنتی تفاوبی دست ازحاضر  نسل نشیند. چنانچهمی
فراهم را  دین اسلام هایلای آموزهلابه حل عملی حل مشکلات از راه برای جستجوی 1تضارب آراء

 تبلیغ به نحو موثر صورت گرفته است. توان نتیجه گرفت كهمی د،سازمی

 دهسبب ش ،رفت از مشکلات را بیابدراه برون ،تواند با فکر كردنیم یت كه آدمین واقعیحال، ادر هر
البته گاه آدمی (. 3۰1، ص13۰۰)مان،قلمداد گردد  شناسانروانتوسط ند ین فرآیترمهم «دناندیشی»تا 

 هكند؛ چراكتحت تاثیر عواطف و احساسات خود جهت حل مشکلات، انگیزه كافی برای اقدام پیدا می
، ند )مانتهس شه مشتركیر یدارا ،و هر دو اصطلاح بوده برقرار یتنگاتنگ هرابط «زشیانگ» و «عاطفه» انیم

 یرویا نی یك، انرژیزیك در فینامیاز د نظور)م شودخوانده میز یك رفتار نینامید ،زشیانگ (.11، ص13۰۰
را باعث موجود زنده  یا خارجی یت داخلیكه فعال هم یهر عامل .است(جاد حركت در اجسام یا موجب

توان بروز یم وضیحات، آشکاران تیا ا(. ب333 ، ص13۰۰د )مان ،شوشمرده میزش یانگ یشود، نوع
ثل گریز من رفتار یاگاه خاص را انتظار داشت.  یختن احساسیك عاطفه و برانگیق تحریژه از طریو یرفتار

ند )مان كیبروز م بینی نشدهپیش به صورت با سرعتی به مراتب فراتر از سن و سال فرد از ورطۀ خطر،
 یتاررفبروز تواند به یم )مانند الکل( ییایمیق مواد شیاز طر نیز درپی تحریک (. عاطفه1۳، ص13۰4،

از ن خدا یجذب مردم به دبر این اساس، چنانچه در تبلیغ مجازی برای  .شود یمنته ع، اما كم دوامیسر
آنان اقدام شود، این رویه با امر الهی در پذیرش دین از راه  ک عواطفیو تحر طریق برانگیختن احساسات

 رجز آن خاا ،گریاحساساتی دتفکر و تعقل سازگاری ندارد؛ ضمن آنکه چنین افرادی چه بسا تحت تاثیر 

ه راحتی ، بهیپایب دیدر معرض خرافات و عقا مبتنی بر احساساتاز این گذشته، قرار گرفتن دین  شوند.
ی پردازالیخ ال و به عبارتییبرای اجتناب از خطاهای قوه خ رو،تواند دستخوش انحراف گردد. از اینمی

)جوادی  های آن بر عقل و وحیها و بافتهافتهی ٴعرضۀ با و عقل حکومت تحت الیخ ۀقو تربیتآزاد، 
غان دین در تعامل با مخاطبان قرار گیرد.(، ۰83، ص 3ج،133۳،آملی   باید در كانون توجه مبل 

                                                             

 ءارب و مضروب. تضارب آراها متضارب باشد، نه ضشهیسور است كه اندیسپهر، وقتی م ا تا اوجیروری انسان از ژرفای دهره. ب1
ن است، اقتصاد، صنعت و مانند آیسپرتو  در جهانی وحدت. است فن و علم دیتول لهین، وسهمانند تناكح دو صنف متقابل انسا

ن كند، وحدت یتواند نظام هماهنگ جهان گسترده را تأماعتقاد است. تنها اصلی كه میادشده، ی امور همهربنای یزناست و وبر
 (. 13٣١)جوادی آملی، «ان و مذاهب استیاتحاد معتقدان ادا یده یعق



 

141 

 

 1403، 15، پیاپی 1، شماره 8مطالعات فرهنگی اجتماعی حوزه/ دوره 

 عمل اخلاقی .3-6

از آن بهره برد،  امبر اكرمیغی پیوه تبلیش های دینی با تأسی بهتوان در تبلیغ آموزهامروزه می ازجمله مواردی كه
و در  تند،هس برخلاف عرف طبیبان و پزشکانی كه با جسم فیزیکی مردم در ارتباط این است كه آن بزرگوار

. به فترتا بیماران به آنها مراجعه كنند، به سراغ بیماران می نشینندمطب و محل كار خود به انتظار مریض می
ن بیماری روح و جان مردم است، رسالت فراگیر دارد و این كه درما خود برای رسالت بیان دیگر، پیامبر

طبه خشناسی ایشان در تیشخص .ها باشدرسالت اقتضای آن دارد كه او به سراغ مردم برود و به دنبال درمان آن
ه  : »البلاغه اینگونه شرح داده شده استنهج1۳3 بِّ ط  ار ب  وَّ یب دا ب 

ا طا نْها م  هُ وا ما اه  را ما ما دْ أحْکا عُ قا ضا هُ یا ما اس  وا ی ما أحْما وا
نْ  یْه  م  لا  إ 

ٍُ اجا یْثُ الْحا ل کا حا
انٍ عُمْیٍ قُلُوبٍ  ذا آذا ٍٍ صُم وا نا ألْس  ع بُکْمٍ وا بِّ تا ة  مُتا یْرا نا الْحا اط  وا ما ٍ  وا

فْلا عا الْغا اض  وا ه  ما ائ  وا دا  :ب 
های خود را به خوبی آماده و مرهم)پیامبر( پزشکی است كه با طب  خویش پیوسته در گردش است، داروها  و

 ،ها( تفتیده و گداخته كرده است، تا بر هر جا كه نیاز داشته باشدزخم ساخته و ابزار داغ كردن را )برای سوزاندن
شته زده و سرگهای گنگ، او با داروهای خویش بیماران غفلتهای كر، بر زبانهای كور، بر گوشبگذارد؛ بر دل

كه  هاییهایی كه از فروغ حکمت بهره نگرفته و اندیشه خود را به انوار دانشكند، همانمی را رسیدگی و درمان
 «.انداعماق جان را روشنی بخشد، تابان و فروزان نکرده

ای بهباشد و همین امر به تبلیغ دینی، جنتبلیغ  تواند مصداقی ازمیمعرفی كردن دین  با هدف هر حركتی
اسلام  ، سبب جذب وی بهیک یهودی با قتی بدرقه و همراهی چند قدمی علیبخشد. ومی عام و فراگیر

خواند هستی بر منبر خطابه می ۀهایی به عظمت همو آنجا كه خطبه (،۰۰، ص133۰)دستغیب، دشومی
ه برداری از امکانات فضای مجازی جهت ب، بهرهندكمیدین تبلیغ  اقدام به خود با قلمقرآن، تفسیر با  یاو 

ت این جمعی به سمتواند سبب آشنایی و تمایل خردهای هدایت بخش اسلام نیز میاک گذاشتن گزارهاشتر
 آفرین گردد.های حیاتآموزه

و ها یا فضاها شبکه و گروهقوه تفکر و ذهن كاربران حاضر در  یایال و پویان سیجر یخرد جمعامروزه 
 را پردازش ودریافتی اطلاعات سویه، در جریانی دوكه  دهدرا تشکیل میتی نمجازی و اینتر های برنامه

ران تفکر و ذهن كارب یروینتعاملات حاصل از ارتباطات در پهنه گستردۀ فضای مجازی با كند. یش میپا
 یضان فین در ایغ دمبل   ضورآورد. حید میبالا را پد یبا قدرت پردازش ،میعظ ییروی، نیشبکه اجتماع

لام در ابلاغ پیام هدایت استواند یمبه تحقیق  در ارتباط با مخاطبان، ات اسلامیمنوبه منظور ارائه  یجمع
غ به ، اهتمام مهای اخلاقی در این تلاش تبلیغیازجمله بایسته تاثیر عملی داشته باشد. یخرد جمعبه  بل 

خاطبان در این فضا است؛ چه آنکه در صورت ت میمشغولی به هدادلرساندن پیام دعوت اسلام و نه 
 از را غییتبل كار هادام ۀزینگبسا اكه چه شودمیدچار سرخوردگی و افسردگی ناكامی در جذب آنان، چنان 

بر تو  ،ای رسول :شاءُ ی هْدی  منا یاَ  هللاا کن  داهُمْ وا لا کا هُ یعل سا یلا » طبق آیه که خداوندحال آن، بدهد دست
 تنها(، 181)بقره، « هدایت كند ،و هدایت خلق بر تو نیست، خدا هر كه را خواهد ،دعوت خلق است
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ت را خود او متولی شده یو امر هداخواسته ش ویاز مبلغان و رسولان خرا ام خود به مردم یابلاغ پ وظیفۀ
غ در جریان است. شوند نمی طور كامل اشباعكه مخاطبان در فضای مجازی، به  باید بداند تبلیغ مجازی مبل 

گیرند می تماس وینمایند و با كنند، برای جبران این كاستی و نقص، كار را دنبال میو اگر نقصی را مشاهده 
روعی برای ش سان نقطهبهفضای مجازی  باید به . بنابراین،نمایندوجو میو یا از طریق دیگر، اقدام به جست

  .دنگریسته شوتر وجوی عمیقیک جست
خصیت علمی مخاطبان در ارتباطات مجازی كه احتراز از طرح مطالب غیرمستند و ضعیف احترام به ش

تواند مصداق آن شناخته شود، یکی دیگر از اصول اخلاقی لازم برای ملاحظه در فرآیند تبلیغ دین در این می
غنان مسخحتی اگر مخاطب از این است كه  وگوگفتدر ادب  ترین فایده رعایتكم بستر نوپدید است.  بل 

كه غالباً به دلیل  غیتی تبلدر فضاهای سن  هرچند  افتد.قانع نشود، حداقل در موضع لجاجت نمی
قناع ا صددغ درمواردی مبل   اندک در و امکان صحبت كردن فراهم بودخطیب و واعظ  سویگی، تنها براییک

در  ساز نبود؛مشکل اغلبز یمعتبر نهای كمتر از آموزه استفاده، گرفتمیا در مقام مجادله قرار یمخاطب 
غ ل  مب ،دارندرا  نظریات خویش امکان طرحكه همه افراد صاحب رسانه شده و  كنونی بستر فضای مجازی

اد قرار دارد ی انبا مخاطب از طرفی در ارتباطی دوسویه ه شدۀ مستندات عرض ،دیگر و از طرفجستجوگر و نق 
نی یع همگان به متون دیبرای دسترسی ساده و سرمهیاء نه یزمتوجه به  با وی در دفاع از دین، در اندک زمانی

 ی، به محک آزموناطلاعات هاینتالی و انواع مختلف انبایجیهای دكتابخانه از طریق ،و منابع معرفتی
از آنجا  ،بنابراین رود.های او زیر سوال میصورت كشف هرگونه تعارض، اعتبار گفتهو در شود گذاشته می

 و ،مراقبت بر گفتار و رفتار، در فضای مجازی از حساسیت مضاعفی برخوردار است منتشره مطالبكه 
  باشد.میای دارای اهمیت ویژه مبلغانحتی رفتارهای عادی و معمولی 

ت و توانمندی علمی و اشراف كامل به منابع دینی، خود نوعی تبلیغ عملی است كه به مراتب  در واقع قو 
ه در آیه شریفه  باشد. شاید هدف از و ماندگارتر لیغ كلامی موثرترتواند از تبمی   »تفق 

نْ كُل  را م  فا وْلاا نا لا نْهُمْ فا ٍٍ م 
رْقا  ف 

 ل  
ٌٍ فا ائ 

هُوا ف  یطا قا  فا غان دین به ارزش111)توبه، « ن  یالد    یتا اف عملی مبل  نی های دی(، ناظر به همین نکته باشد كه اتص 
تواند پیش از انذار دیگران، در بیدارباش انتشاردهندۀ این مبانی موثر و نافذ دانش كافی میازجمله برخورداری از 

اابا أفا »فه یشر ۀیآ واقع شود. تْلْوُنا الْکْت  کُمْ وا أنْتُمْ تا وْنا أنْفسا نْسا لْبر  وا تا أمْرُونا الناَّسا با  وُنا أتا عْقْل  در مقام كه  نیز1 «لاا تا
غ دین را دوچندان روشن میعمل استسخنوران بی عظ ورمت  یخ واعظان غیوبت حور م سازد.، حساسیت كار مبل 

شود كه در صورت عامل نبودن شخص  استنباطن یتا چن ،ستیامر به معروف ن مقولۀ، فوق هیدر آ سرزنش مطرح

                                                             

خوانید، چرا اندیشه و حال آنکه كتاب خدا را می ،كنیددهید و خود را فراموش میچگونه شما مردم را به نیکوكاری دستور می» .1
 (.44)بقره، « كنید؟نمی
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 محوریت ان نفس و عمل نکردن خود آمر به معروفیست؛ بلکه نسیآمر به معروف، امر به معروف بر او واجب ن
ناست ن معیكنی؟ بلکه بدگران امر مییكنی، چرا به دیمل نمع ست كه وقتی خودین ی آنمعنا هه بیعنی آی؛ دارد

 (.138، ص١، ج1333)جوادی آملی، كنی؟یكنی، چرا خود عمل نمگران امر مییكه وقتی به د

 قضاوت اخلاقی. 4-6

دف ه ؛ یعنیهمراه با جدال احسن باشدو مانه یحکازجمله مواردی كه در تبلیغ باید مطمح نظر باشد اینکه، 
و نفوذ  ، بلکه تأثیر كلامباشدطلبی و شرمنده ساختن طرف مقابل نجوئی و تفوقاز بحث و مجادله، برتری

غ،  وی مد نظر قرار گیرد،سخن در اعماق روح  و در نهایت، داوری در خصوص مطالب عرضه شده توسط مبل 
ی اُ » به مخاطب وانهاده شود، لا ب  دْعُ إ 

كا  ل  یسا  
ب 
ٍ   را کْما الْح  ٍ   ب 

ظا وْع  الْما ٍ   وا نا سا لْهُمْ  الْحا اد  جا ت   وا
الا  حْسنُ  یه   یب  نا  أا با   إ   كا را

مُ  هُوا  عْلا نْ  أا ما لا   ب  نْ  ضا ب   عا
ه  یسا هُوا  ل  مُ  وا عْلا د   أا الْمُهْتا  ،)ای رسول ما خلق را( به حکمت )و برهان( و موعظه نیکو: نا یب 

به راه خدایت دعوت كن و با بهترین طریق با اهل جدل مناظره كن )وظیفه تو بیش از این نیست( كه البته خدای 
(. 11۰)نحل، « داندبهتر می ،اندتو )عاقبت حال( كسانی را كه از راه او گمراه شده و آنان را كه هدایت یافته

 برخورد منطقی و استدلالیای از ، نمونهدیپرستمیرا كه هفت بت « نیحص»سؤال و جواب حضرت با 
های . وی در برابر برهانبودند ایمان نیاوردهت خداوند یاسلام و حقان به آئینكه هنوز  استبا افرادی  اللهرسول
و  بوده كه در آسمان است و آن هم خداییوجود دارد د كه تنها یک خدا یجه رسیبه این نت ،پیامبر اسلام قاطع

بحث ، چنانچه با تأسی به سیرۀ پیامبر خاتم. (733 ، ص3ج ق،1418حلبی شافعی،) كندرا اجابت می او
امکان گفتگوی  بادر مباحثات یا فضاهایی طی فرآیند تبلیغ و ابل قصورت احسن و با رعایت ادب و حقوق مت به
امروزه  كه افزایش خواهد یافت؛ بویژه به مراتبمطلوب  ۀجینتامکان رسیدن به  ،ه شودش بردیوسویه پد

 بیشتر در كانون توجه مخاطبین قرار دارد. نییهای دآموزه تیعقلان
های آموزهای از پاره زییگرعقل زیمردم و ن امۀهای محدود عقلانی عتیظرف با این وجود و با توجه به

 نیدفاع عقلانی كرد. در چن ،ها به نحو اقناعی، در مقام اثباتآموزه ۀتوان از همینم باید پذیرفت، نید
در صورت ناتوانی در ت عقل یحجختن ت شنایبه رسم در وهلۀ نخست ضمنغ است كه ی، بر مبل  یفضا

های مطرح پس از گذاردن مطلبی در فضای و یا شبهه سؤالاتگوئی به با پاسخ اقناع عقلانی مخاطبان،
 عقل ای كهبه گونهن یهای دگزارهدر وهلۀ دوم با ارائه ؛ و را نشان دهدت عقل یحج   به بندی خودمجازی، پا

م این. مخاطبین را بنماید مراعات سطح علمی جلوه نکند، زیست  می،عل استعداد نظر از افراد ۀهم ،کهمسل 
وع، ایجاب موضن یا توجه به برند.کسان از علم نمییهای بهره برابر، تلاش مقابل در و ندستین سطح کی در

غ زمهر  كند كهمی غ با مخندیش را برگزخوی مخاطب و غییتبل مركز غی،یتبل نهیمبل  اطب . در ارتباط مبل 
چنانچه نقد وارد شده بر مطلب وی صحیح بود، آن را پذیرا باشد و در صورت نادرست بودن، با استدلال 

 بدان پاسخ گوید تا اینگونه جانب انصاف را رعایت كرده باشد. 
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 گیرینتیجه. 7

ر بصرف ه یتک كارائی ،رسانیعاستفادۀ گسترده از ابزارهای نوین اطلاو  كنونیمعادلات قدرت در جهان 
هات در مواجهه با شب یو اشباع انسان امروز ءارضا به منظور آن( با همه نکات مثبت) یتسن   یغیتبل یهاروش

ادی یای زیمزااز مجازی  تبلیغكشد. این در حالی است كه های دینی را به چالش میعدیده در زمینه آموزه
 نه زمان و عدم وابستگی بهیت بهیریری فردی و منعطف، مدیادگینه، امکان ارائه یی در هزیجوجمله صرفهاز

از طرح  ل مختلفییران كه به دلاینها جذب بخش خاموشی از فراگیتر از است و مهمیط زیمکان، دوستی با مح
 ینید غتبلی یاثرگذاركنند، برخوردار است. با این وجود، خودداری میحضوری  های خود به صورتدیدگاه

اكم بر آن به تم حیو الگور یاجتماع یهابه شبکهآشنائی كافی  ،ینیتبلیغ د یبر محتواعلاوه در فضای مجازی
 یهاروش كاربست یو تلاش برا یمجاز یشناخت دقیق فضا ،د. لذاطلبرا می ینیعنوان بستر انتقال پیام د

 تبدیهی است تداوم ذهنی باشد.می یضرور ،فرهنگ دینی جامعه یجهت ارتقا دین در این فضا یتأثیرگذار
غان نسبت به معنای این فضا،و ابزارگرا یانهگراذات را درپی ضا ن فیعدم حضور فعالانه و ثمربخش در ا یانه مبل 

 ده وید یاجتماع یهادر شبکه ۀدر حجم وسیع اطلاعات منتشر شد ینینکه چگونه پیام دیا داشت. خواهد
 شبکه یهامتناسب با مکانیزم یاحرفه ینیاز به عملکردها ،خود پیام یهایگژیبر وعلاوه ،خوانده شود

در یا مبحث قابل توجهی  مطلب جدید ،هاها و ماههفتهانچه با گذشت چن به عنوان نمونه، دارد. یاجتماع
 ، نباید ادامۀ بازدید مخاطبان را انتظار داشت.ارائه نشودسایت 

قی، و توجه به ظرائف اخلا غانرفتار و منش مبل   ، رست و ناروائز چهارگانهگذشته از این، براساس اصول 
های ها و كنششیگرا ها ونشیب ر بریتأث ، به منظورانتقال مطالـب در نشر و نیغ دیصر تبلان عنیترمحوریاز 

 به این منظور، رعایت نکاتی چند الزامی خواهد بود:است.  مخاطب در عرصه فضای مجازی
فظ رفتار ح ت داشته باشند.ت و دق  یها جدبه پیام پاسخد نسبت به بازخوردها و یبا ینیغان دمبل  نخست، 

گیری حس احترام در مخاطب و های ارتباط و تماس، باعث شکلتعاملی با مخاطب و مشخص نمودن راه
ال امکان ارس گرفتنپذیری از این مراودۀ علمی را به دنبال خواهد داشت. همچنین در نظر افزایش میزان اثر

ب جذب مخاط ، دریاجتماع هایدر شبکه ینیمخاطبان در تبلیغ د یانتقاد یهادگاهیبازخورد و توجه به د
، زیت در فضای مجاییا هر موقع ،شبکه یا وبلاگ بهمخاطبانی  همچنین در صورت جذب اثر بسزائی دارد.

غ ایجاب می ر خستگی دچا دن برای پاسخگویی به سؤالات،حوصله بوبابر علاوه كند كهوظیفۀ اخلاقی مبل 
 . یانت گرددص ،غیتکرار و تداوم در امر تبلكنندۀ باشد، تا از اصل تعیین روز داشته و ركود نشده و مطالب به
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 1403، 15، پیاپی 1، شماره 8مطالعات فرهنگی اجتماعی حوزه/ دوره 

 منابع

 .میقرآن کر
 .البلاغهنهج

دفتر  ایروانی. قم: ه محمدتقیترجم .أحكام العترة الطاهرة یالحدائق الناضرة ف(. 1373) یوسف بن احمد ،بحرانی
  .حوزه علمیه وابسته به جامعه مدرسین ،ات اسلامیانتشار

 .31، شماره مبلغّان. نینو یهان از رسانهیضرورت تبلیغ د(. 1337) اللهحجت ،بیات
 . ترجمه مسعود اوحدی. تهران: سروش.هاها و مدرنیته؛ نظریه اجتماعی رسانهرسانه(. 133۳تامپسون، جان بروكشایر )

 .پژوهـشگاه علـوم و فرهنگ اسلامی :قـم .ردىرباخلاق کـا (.1337) سندگانویجمعی از ن
 .ی براى نظام جهانیچهارچوب الهی، انیاد ٴام علمی به اجلاس تعامل سازندهیپ (.1334)الله جوادی آملی، عبدا

 .مركز نشر اسراء: قم .شناسینید (.1338)الله جوادی آملی، عبدا
 .4، جاسراء مركز نشر :قم. میتسن (.1333)الله جوادی آملی، عبدا
 .3، جاسراء مركز نشر :قم .تسنیم(. 133۳)الله جوادی آملی، عبدا

 قابل دسترس در: .المللی قرآن )ایكنا(خبرگزارى بین. (11/11/1337) های دینی در فضای مجازیهای تبلیغ آموزهچالش
http://iqna.ir/fa/news/3594337 

 .3، جٍیروت: دارالکتب العلمیب .السیرة الحلبیة ق(.1418) حلبی شافعی، ابوالفرج نورالدین علی
 قابل دسترس در: .کرمانشاه تانات در جمع روحانیون شیعه و اهل سنّ یب. (1۳/۳8/133۳علی )ای، سید خامنه

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=17659 
 . قابل دسترس در:ون کرمانیعلما و روحان با داریانات در دیب(. 11/۳1/1334ای، سید علی )خامنه

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=3279 
 .یقم: چاپ و نشر سازمان تبلیغات اسلام .عییغ اسلامی و دانش ارتباطات اجتماتبل .(1384) خندان، محسن

دفتر انتشارات اسلامی جامعه  قم: (.صحیفه سجادیه ۸۳دعاى  مظالم )شرح (.133۰دستغیب، سید عبدالحسین )
  .مدرسین حوزه علمیه

 .هیالمکتبٍ المرتضو: تهران .معجم مفردات الفاظ القرآن (.1388حسین بن محمد ) ،اصفهانی راغب
 .هیغات اسلامی حوزه علمیقم: انتشارات دفتر تبل. هاها و بایستهتبلیغ دینی، شاخصه(. 1333) نیشرفی، حس

با  جیخار ىمجاز عیاجتما ىهابه شبكه یرانیعوامل مؤثر بر جذب کاربران ا ییشناسا(. 1331) ر، احسانیشه
  .دانشگاه تهران. ارشد ینامه كارشناسانی. پابوكسیف یمورد مطالعه کاربران شبكه اجتماع

 . تهران: كانون اندیشه جوان.اخلاق هنجارى(. 1383شیروانی، علی )
ارشد.  نامه كارشناسی. پایانتهاى تبلیغ دین در اینترنها و بایستهها، چالشفرصت بررسی(. 1333غفوری، محمدجواد )
 قم. دانشگاه باقرالعلوم

 .هاقات و مطالعات رسانهیتحق زمرك :تهران .رانیدر ا یتبر ارتباطات سنّ  ىدرآمد (.1331) كاظم، معتمدنژاد؛ ، محمدیفرقان
 .اسرار دانش تهران:. فرهنگ توصیفی علوم تربیتی. (1383محسن ) فرمهینی فراهانی،

https://www.gisoom.com/search/book/nasher-1519/%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA-%D8%AF%D9%81%D8%AA%D8%B1-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C-%D9%88%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%AA%D9%87-%D8%A8%D9%87-%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87-%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B3%DB%8C%D9%86-%D8%AD%D9%88%D8%B2%D9%87-%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C%D9%87-%D9%82%D9%85/
https://www.gisoom.com/search/book/nasher-1519/%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA-%D8%AF%D9%81%D8%AA%D8%B1-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C-%D9%88%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%AA%D9%87-%D8%A8%D9%87-%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87-%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B3%DB%8C%D9%86-%D8%AD%D9%88%D8%B2%D9%87-%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C%D9%87-%D9%82%D9%85/
https://www.gisoom.com/search/book/nasher-1519/%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA-%D8%AF%D9%81%D8%AA%D8%B1-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C-%D9%88%D8%A7%D8%A8%D8%B3%D8%AA%D9%87-%D8%A8%D9%87-%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87-%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B3%DB%8C%D9%86-%D8%AD%D9%88%D8%B2%D9%87-%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C%D9%87-%D9%82%D9%85/
http://iqna.ir/fa/news/3594337/%DA%86%D8%A7%D9%84%D8%B4%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AA%D8%A8%D9%84%DB%8C%D8%BA-%D8%A2%D9%85%D9%88%D8%B2%D9%87%E2%80%8C%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%DB%8C%D9%86%DB%8C-%D8%AF%D8%B1-%D9%81%D8%B6%D8%A7%DB%8C-%D9%85%D8%AC%D8%A7%D8%B2%DB%8C
https://fa.wikishia.net/view/%D8%AF%D8%B9%D8%A7%DB%8C_%DB%B3%DB%B8_%D8%B5%D8%AD%DB%8C%D9%81%D9%87_%D8%B3%D8%AC%D8%A7%D8%AF%DB%8C%D9%87
https://www.adinehbook.com/gp/search?search-alias=books&publisher=%D8%AF%D9%81%D8%AA%D8%B1+%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA+%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C+%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87+%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B3%DB%8C%D9%86+%D8%AD%D9%88%D8%B2%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C%D9%87+%D9%82%D9%85&select-publisher=publisher-exact
https://www.adinehbook.com/gp/search?search-alias=books&publisher=%D8%AF%D9%81%D8%AA%D8%B1+%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA+%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C+%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87+%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B3%DB%8C%D9%86+%D8%AD%D9%88%D8%B2%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C%D9%87+%D9%82%D9%85&select-publisher=publisher-exact
https://www.adinehbook.com/gp/search?search-alias=books&publisher=%D8%AF%D9%81%D8%AA%D8%B1+%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B4%D8%A7%D8%B1%D8%A7%D8%AA+%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C+%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87+%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B3%DB%8C%D9%86+%D8%AD%D9%88%D8%B2%D9%87+%D8%B9%D9%84%D9%85%DB%8C%D9%87+%D9%82%D9%85&select-publisher=publisher-exact
https://www.google.com/search?rlz=1C1GCEA_enIR828IR828&sxsrf=ALiCzsY_kEpQ1DVnC0QJ_GtDBPYNb8JgMA:1664813159965&q=%D8%B1%D8%A7%D8%BA%D8%A8+%D8%A7%D9%84%D8%A3%D8%B5%D9%81%D9%87%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%8C+%D9%85%D8%B9%D8%AC%D9%85+%D9%85%D9%81%D8%B1%D8%AF%D8%A7%D8%AA+%D8%A7%D9%84%D9%81%D8%A7%D8%B8+%D8%A7%D9%84%D9%82%D8%B1%D8%A2%D9%86%D8%8C+%D8%AA%D9%87%D8%B1%D8%A7%D9%86%D8%8C+%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%83%D8%AA%D8%A8%D8%A9+%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B1%D8%AA%D8%B6%D9%88%D9%8A%D9%87%D8%8C+%D8%B5+177.&spell=1&sa=X&ved=2ahUKEwj2mZGouMT6AhWWHOwKHaf_CLsQBSgAegQIAxAB
https://elmnet.ir/vslg?url=https%3A%2F%2Fganj.irandoc.ac.ir%2F%2F%23%2Fsearch%3Fkeywords%3D%D8%A8%D8%B1%D8%B1%D8%B3%DB%8C%20%D9%81%D8%B1%D8%B5%D8%AA%20%D9%87%D8%A7%D8%8C%20%DA%86%D8%A7%D9%84%D8%B4%20%D9%87%D8%A7%20%D9%88%20%D8%A8%D8%A7%DB%8C%D8%B3%D8%AA%D9%87%20%D9%87%D8%A7%DB%8C%20%D8%AA%D8%A8%D9%84%DB%8C%D8%BA%20%D8%AF%DB%8C%D9%86%20%D8%AF%D8%B1%20%D8%A7%DB%8C%D9%86%D8%AA%D8%B1%D9%86%D8%AA%26basicscope%3D1&type=0&id=10743266
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  مدار در فضای مجازیتبلیغ اسلامی اخلاق

ن و یدر زمینه تبلیغ د ىمجاز یاجتماع ىهاشبكه ىهاها و چالشظرفیت یبررس (.1331محمدعلی )، انیقیصر
 قم. دانشگاه باقرالعلوم. كارشناسی ارشد نامه. پایانمناسب ىارائه الگو
 .1، جتهران: طرح نو .احد علیقلیان و افشین خاكباز .عصر اطلاعات: اقتصاد، جامعه و فرهنگ. (1331) كاستلز، مانوئل

 . قابل دسترس در:رسانی داناشبكه اطلاع (. 17/1۳/133۰) رسان داخلیهای اجتماعی و پیامگمنامی شبکه
https://www.dana.ir/998762  /  

 .1، جریركبیتهران: ام .یمحمود ساعتچ هترجم .(یآدم ى)اصول سازگاریشناساصول روان .(13۰4، نرمان ل. )مان
 .1ج، ریركبیتهران: ام .یمحمود ساعتچ هترجم .(یآدم ى)اصول سازگار یشناساصول روان .(13۰۰، نرمان ل. )مان

تهران:  .: ابعاد و مفاهیمیاجتماع ىهاشبكه .(1333) نیتركاشوند، پرو ؛ی، مجتبی، علیرضا؛ محمودیمحمود
 .انتشارات ساكو

 .صدرا . تهران:ىامامت و رهبر(. 137۰) ی، مرتضیمطهر
 .ریركبیتهران: انتشارات ام .فرهنگ فارسی (.1374) ، محمدنیمع

 یاطلاعات یهایتکنولوژ است و حکومت در عصریك: سیو حکومت الکترونی دموكراس(. 1331) یمهد منتظرقائم،
 (.13)1۳ ،ینامه علوم اجتماع .یو ارتباط

 .انتشارات سروش :تهران. قت كاشانییترجمه محمود حق .جنگ روانی (.1338 ) نصر، صلاح
پژوهشگاه  :قم .ائمهغی یهاى تبلدرآمدى بـر روش (.1337)ن یالدمحمد شمس ،انیید ؛رضاید علیواسعی، س

 .علوم و فرهنگ اسلامی
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